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2012年宣传工作总结
2011年，我院宣传工作在院党委的领导下，在全院各科室和全体通讯员的共同配合下，在全科人员的共同努力下，根据年初制定的宣传计划，围绕医院的中心工作积极开展外宣内导，克服任务重和要求高的困难，经常深入临床一线，加班加点，圆满地完成了全年各项宣传任务，从多方面让社会了解医院、认识医院，即减少了群众求医治病的盲目性，也有效地树立了医院以病人为中心，努力满足病人多层次多样化的医疗需求，既扩大了医院的社会效益，又增长了医院的经济效益。现小结如下：

一、精心谋划全局，狠抓目标落实
2012年初，医院在党委的指导下，制定了全年宣传工作计划，主线是发挥舆论宣传的导向作用，以科学发展观为统领，以推进三甲复评工作为抓手，侧重宣传医院实施十二五规划，开创科学发展新局面取得的经验和成果，为医院建设营造良好的社会环境，促进公共保健与医疗服务又好又快发展。一是外宣和内宣实行两轮驱动，以外促内，保持新闻报道上升势头，全面完成年度任务。二是明确了全年宣传工作七个重点目标，各宣传部门、院办和各科室通讯员紧紧围绕医院中心工作强化宣传报道，全面展示医院建设与发展的新举措、新经验、新成果。三是制定了考核奖惩措施，调动各种积极因素，以点带面促进宣传工作上水平，务求年度宣传工作目标落到实处。四是拨出专项宣传经费。为保证全年宣传计划的实现，医院还专门加大投入，用于重点宣传目标的实施。五是成效显著。全年对省级报纸《新华日报》发稿2篇；对市级主流媒体《连云港报》、《苍梧晚报》发稿40篇；对市电视台、市广播电台、市广播电视报、连云港传媒网发稿100余篇；创作拍摄播出专题电视片3部；出版院报12期，发稿250篇，图片60幅；参与开展市第四届健康节等大型健教惠民活动四次；编发妇幼保健集团信息专刊6期12个专版、发稿120余篇、新闻图片20多幅；编印行风信息、质量简报、护理简报等36期期。全面展示了医院科学发展新面貌，提升了市妇保院社会形象，促进了公共卫生保障工作和社会建设管理创新。
二、围绕中心工作，突出宣传重点
一是紧紧围绕三甲复评、妇幼保健集团建设、省市重点专科创建、适宜新技术及新项目推广运用、基本和重大公共妇幼保健项目实施、医院文化建设等重点项目，针对重点项目实施过程中涌现出的新人新事、新亮点、新举措、新成果、新经验予以报道。二是注意向重点工作倾斜，加大宣传力度。如亲子鉴定是市妇保院力推的港城十大医疗惠民实事点之一，宣传部门先后在《连云港报》、《苍梧晚报》发刊发了3条消息，并在《苍梧晚报》、《院报》组织了2各专版，形成强势报道，社会效果显著。三是深化医院文化建设宣传是医院精神文明建设着力之点一，今年主要目标是打造科室文化，将各科室科室文化以图文并茂形式上墙展示，让患者进一步了解医院文化和科室文化。四是开展专题宣传。如获至宝《孕育通进万家》在省级电视媒体进行宣传，《爱的延伸》在市级电视媒体进行宣传。四是强化省市级重点学科宣传。利用多种形式对院妇产科、新生儿科、儿保科、生殖助孕中心、儿童哮喘中心予以连续报道，产生了较佳社会效果。
三、落实奖惩措施，强化目标考核
为保证宣传效果，医院逐步加大对宣传工作的考核力度。一是落实责任制，明确各科室宣传工作目标，并与绩效考核挂钩，奖惩罚劣。二是制定具体奖惩措施，调动通讯员工作积极性，主要措施包括稿酬制度、优秀通讯员、先进报道集体评奖制度、优秀稿件评奖制度。通过措施的有效落实，极大地调动了广大通讯员的积极性，发稿力度和见报率始终不减，尤其是对稳定院报稿源产生了促进作用。
四、创新宣传手段，扩大舆论覆盖

2012年医院宣传工作继续沿着创新化、多样化方向前进。针对信息社会媒体形式多样的特点，宣传部门不断创新宣传手段和方式，充分利用各种媒体，做到报纸有文，电视有像，电台有声，网络有讯，增强宣传效应。市儿童保健中心的建立是市妇幼保健集团建设工作亮点之一，医院经济投入大，社会期望值高。据此，宣传部门经过精心策划，予以倾力宣传，先后在市级、市电视台发布了新闻，并在苍梧晚报上刊发了两个专版。同时还结合业务宣传，在市级、晚报刊登了2个整版开业广告。还投资创作拍摄了《港城儿童保健新家园》电视宣传短片一部，播出后，效果较好。
在新的一年里，市妇保院将在建立健全机构，加强宣传人才培养，完善宣传工作机制等方面进行深入探索和实践，争取在党的十八大精神引领下，围绕促进医院科学发展，继续开创宣传工作的新局面。
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